
会社概要
社 名 ●株式会社 農業総合研究所
設 ⽴ ●2007（平成19）年10⽉25⽇
代 表 者 ●代表取締役会⻑CEO 及川 智正 1975年1⽉2⽇

本 社 ●和歌⼭県和歌⼭市⿊⽥99番地12

資 本 ⾦ ●581百万円(資本準備⾦含む)

業 績 ●売 上 ⾼︓ 5,735百万円（2023年8⽉期）
●流 通 総 額︓13,363百万円（2023年8⽉期）

従 業 員 数 ●300名（役員・パート含む）

主 な 事 業 内 容 ●「農家の直売所」事業、産直卸事業

事 業 所 ●営業所︓「東京営業所」「⼤阪営業所」「名古屋営業所」
●集荷場︓全国100拠点

登 録 ⽣ 産 者 数 ●10,000名
販 売 拠 点 ●全国スーパーマーケット︓国内2,000店舗／⾹港12店舗
主 要 株 主 ●⽇本郵政グループ、JR東⽇本、国分グループ、ハウス⾷品、AーFIVE

希望郷いわて⽂化⼤使

証券コード：３５４１



関連会社及び関連役職

富⼭市公設地⽅卸売市場
取扱⾼：１２０億円
社外取締役(2023年11⽉)

クールジャパン機構と組成
取扱⾼：１０億円
⾹港•台湾に向け輸出⼊
⾹港•台湾に現地法⼈設⽴

⼤⼿外⾷向けカット野菜
コンビニ向けカット野菜
⼩売店向け卸販売
社外取締役

東京農業⼤学客員教授
東京農⼤経営者会議副会⻑
イノベーション部会幹事

⽇本農業経営⼤学校客員教授
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事業内容
⻘果流通の本流であるスーパーマーケットをターゲットに事業を構築

農家の直売所事業

• ⻘果売場内の産直コーナー向け事業
• ⽣産者が経営主体となって販売先や販
売価格を決定できる独⾃の農産物流通
プラットフォームを提供

産直卸事業

• ⻘果売場内の⻘果コーナー向け事業
• ⽣産者から直接農産物を買い取り、ブ
ランディング（付加価値の⾒える化）
を加え、顔が⾒える安⼼安全な商品を
卸販売にて提供
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農家の直売所事業
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集荷場MAP
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兵庫県集荷場
神姫バス運営

三⽊集荷場
朝来集荷場
丹波集荷場
南あわじ集荷場
淡路集荷場
豊岡集荷場
三⽥集荷場



産直卸販売事業
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ブランディング事業
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和歌⼭県 みかん 畑まるっと

「⼤きいのも⼩さいのも、全部俺たちのいいもの」 

SDGs〈つくる責任、つかう責任〉の考えから⽣まれた2022年
の前シリーズのブランドコンセプトの考え⽅を継続しつつ2023
年、⻑年当社と共に歩んでいる和歌⼭県のみかん⽣産者3名に合
わせて表現をブラッシュアップ。商品名は⽣産者が実際に私た
ちに話していた
「俺たちはいいものをつくるだけ」
という⾔葉から⽣まれました。
⽣活者にブランドコンセプトが
伝わる表現に進化させ販売した
商品です。

当社の厳選⽣産者が作る⽣命⼒溢れる深⾕ねぎと東京駅の煉⽡
にも使⽤された深⾕の⼒強い⼟のイメージを版画家が掘った⽂
字で表現。商品名「深⾕ねぎ」の背景にフレッシュな深⾕ねぎ
の断⾯を描き⼊れることで商品名が読みやすくなり、版画⽂字
の⼒強さとの相乗効果により売場で⽬に⾶び込んでくる商品に。
通常ねぎ売場に変化と活気が⽣まれ、多くの⽣活者に⼿にとっ
ていただける商品です。

埼⽟県深⾕の厳選⽣産者が作る
「深⾕ねぎ」

∧段ボール

＞ベーシックデザイン ＞プレミアムデザイン



ブランディング事例
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有機農産物流通事業
１．農家の直売所事業

１）⼤阪地区１１店舗 ２）東京地区４０店舗 ３）北陸地区５店舗

２）産直卸売事業
１）産直卸売 ２）マルシェ開催 ３）ブランディング等
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農産物流通の課題

１．農産物毎の流通(⽶/⻘果/花)

２．産地特性•規模•品⽬の違い

３．物流の難しさ(鮮度/安い/嵩張る)
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有機農産物流通の課題

１．出⼝戦略が弱い

２．価値伝達不⾜

３．物流の⾮効率 価格の⾼騰
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